A i ‘
NN "l'_ﬂ

[Lafy) : » ‘ ¥ - .
LAY i) . i R S

store tour PARI
c,ffobrei '2025

TE.&




Matthieu Jolly
3%{0 Seenapse matthieu@seenapse.fr
+33 680105711

Cahier de visites réalisé en octobre 2025 par Seenapse.

Tous droits réservégoute reproduction ou modification partielle ou intégrale,
qguel que soit | e support, est interdite sans | oautori



Coincé entre . {é€t la recherche de convenience, le
point de vente se . A,

J A Y + [N A Y A Y o J - J - \

Le magasin physique est souvent présenté comme Méme approche chez , qui revisite
moribond, pris en tenaille entre deux tendances. La les couleurs de son logo tout en introduisant le grain
revol ut i gémérative quiltransféxme le search. de café en boutique, une premiére mondiale. Le
Finilesmots-c | és : aujourdohui , oparcaufs elient ddecatibehexpériegtial erenforcant la
exactement comme on parlerait avec un vendeur en fidélité et attirant les futurs consommateurs.

boutique. La deuxieme ? La quéte incessante de
convenience par le consommateur. Pourquoi se
déplacer quand Internet peut tout faire pour moi ?

Sur les Champs-Elysées, illustre la
méme logique : une vitrine architecturale pour faire
briller les yeux des touristes et des Franciliens. Reste

Pourtant, dans | a réalité, atraasfotmertcetaspacdead €éoinsiramnlkego adleat
magasin physique reste un pilier indispensable aux ambassadeurs sont |a pour ca.
marques et enseignes. Bien sr, comme le montrent

Pour se démarquer, certaines marques jouent sur la

compl i cit é Terton Ouwdhou,par exemple,

mise sur le bouche-a-oreille et le role des «tatas et

tontons » en magasin : leur mission? Soassur er

ou le nouveau , ses formats
évoluent, intégrant personnalisation et expériences
immersives pour faire venir et revenir les clients.

Mais comment séduire de nouvelles cibles comme chaque client reparte heur euxX
les kidultes ? En testant de nouveaux concepts . S . : .

N Convaincre la direction interne nécessite parfois de
comme JRendant 4£mois, King Jouet

L : PR créer une rupture. Plutét que de disperser les efforts,
expérimente, convaincue que le marché du jouet va )

; N N il vaut mieux | es concentrer
continuer & croitre auprés de ces acheteurs. : : -
pari de , le bistrot parisien ouvert par FDJ
S 3 i n s c rcetté néckssaire UNITEDen partenariat avec Tomorrow Food pour
évolution. Le magasin est le reflet du plan stratégique tester en conditions réelles ses innovations. Ici, le
«Lead the Future » et parie sur le RE : reconditionné, réel devient laboratoire: | oexpér i ment ati o
reprise,r ecycl age, r e p Une sdeolutiom, é p aerxaptéironelnce, et | oexpérience ¢

|l oancien concept magasin dastatagiguede 10 ans.



BISTRO HASARD

7 rue de l'lsly 75008 Paris
lundi - mercredi 11 h 00 - 00 h 00
jeudi - vendredi 11 h 00 - 01 h 00

LE DEFILE RENAULT

53 avenue des Champs-Elysées 75008 Paris

lundi - dimanche 10 h 00 - 22 h 00
LACOSTE

50 avenue des Champs-Elysées 75008 Paris
lundi - samedi 10 h 00- 21 h 00
dimanche 11 h00- 21 h 00
(e]27:\\\[€]S

28 Rue de Rivoli 75004 Paris

lundi - vendredi 10 h 00- 19 h 00
samedi 10h 00- 18 h 0O

CABAIA

18 rue Vieille du Temple 75004 Paris
lundi - samedi 10h 00- 19 h 30
dimanche 11 h00- 19 h 00

Kl NGo ADULTES

Westfield Les 4 Temps
lundi - vendredi 10 h 00- 20 h 30
dimanche 10 h 00 - 20 h 00

MAISON NESPRESSO
47 rue Vieille du Temple 75004 Paris

lundi - samedi 8h00v 18 h 00
Dimanche 9h00v 18 h 00
TONTON OUTDOOR

109 rue du Temple 75003 Paris

lundi - vendredi 11 h00-20h00
samedi 10h30-19h 30

dimanche 13h30-18 h 30
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CONCEPT

Envie de partager un déjeuner entre amis, de retrouver vos collegues pour un afterwork, de vibrer devant un match

de foot ou doassister & un concert | i ve -lazal.iMaigderidresson L e
ambiance conviviale, ce lieu cache un véritable laboratoire grandeur nature. Depuis avril 2024, FDJ UNITED teste

plus doune quinzaine doinnovations, vVvisibles et invisiblI

Pour | es wvisiteurs, | oexpérience reste total ement natur e
gratter ou les bornes en libre - service au comptoir. Cette transparence garantit une évaluation authentique et

fiable des innovations mises en place. De quoi prouver
partenaires de FDJ UNITED.
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Loespace est’ ava
bistrot chal eureux ouU | 20n se r¢
collegues pour savourer une cuisine simple et généreuse.

Mais | oexpérience ne soarréte p
Afterwork, retransmission de matchs en partenariat avec

FANZO, concerts |livel Loambi anc
journée pour faire de chaque moment un instant convivial.

OQuvrez | o2ceil !
repas, amusez-vous a tenter de repérer les innovations qui
se cachent autour de vous. Un indice ? Elles sont une
guinzaine, réparties en trois grandes catégories : RSE,
gamification et services in -store, trois des cinq piliers
doinnovation de FDJ UNI TED.




Di fficil'e do&échapper au
restaurant pas comme les autres ! Que ce soit avec un ticket a gratter,
une grille doEuroMillions ou un si mpl
chaque moment peut se transformer en opportunité de gagner des
cadeaux.

+ PouTareye e
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POINT DE VENTE
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Vous connaissez le café
gourmand ? Ici, place au Café Banco ! Pour 3 euros, dégustez votre café
tout en tentant de faire sauter
gest e’l -étre que eotretrepas sera offert !

’ | MENU SPECIAL

BEAIOLISNOVEAY “ NOEL SARDE

AQUATRE MAINS
s

Chague moi s, Le Hasard
une région francaise avec un menu spécial servi tous les midis lors de la
BUNY TEsT derni eére semaine. Aprées | oAl sace et |

spécialités emblématiques ! Et pour une immersion totale, le groupe
local Garcon! viendra enflammer la soirée avec un concert live.
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CONCEPT

Il est loin le temps ou CABAIA investissait des pop-up dans les centres commerciaux pour vendre ses bonnets a

pompons interchangeables. Dix ans aprés sa création, la DNVB, premier vendeur de sacs a dos en France devant
Eastpak, di spose aujourdohui de 52 bBas, lLuxenbey etdllemagnesEn c e, Bel
| oexpansi on ne soar r ét-bnig Bspagredigurent dgja suslafeuille dB mytea u me

SurloOm2 , | a boutique met a | ohonneur personnal itbharati on, r é
permettent de créer son sac a dos ou sa valise sur mesure. Un atelier de réparation prolonge la vie des produits,
tandi s quoun corner seconde main propose une alternati ve
porté, un photobooth c apt ur e | 2expér i en c evegaedoutentunmectouche ladiqieoUméd o n s
expérience a360°, | mmer si ve, sympathique et :dévajoppgrdesveatas. ser vi ce o
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Au cceur de |l a bout
Custom Bar. Ici, vous pouvez créer votre sac a dos unique.
Choisissez un modéle, comme le Adventurer, puis ouvrez
les tiroirs pour sélectionner une deuxiéme pochette
interchangeable et rendre votre sac vraiment a votre image.
Ajouter vos initiales, un motif brodé ou un patch autocollant
? Coest possible grace au Creati

Enviie" doun, Sac
en faisant un geste pour votre budget ? Rendez-vous au
corner Seconde Main. Chaque année, plus de 3 700 sacs
sont recupérés, réparés et remis a neuf par la marque. Ici,
vous trouvez des articles a 30 % moins chers que les neuf iy v
préts a repartir a | oaventur g \ ___,_;;-__iz__-.._:_.f‘:-‘,ﬂ




Votre Adventurere st garanti a vie. S
signes de fatigue ou dousur e, directi
fermetures éclair, teinturel chaque d

votre sac vous accompagne encore de nombreuses années.

Les compagnies aériennes sont de plus
en plus regardantes avec la taille des sacs et valises. Pas de panique.
Vous pouvez vérifier en boutique si votre sac respecte les dimensions
autorisées par chaque compagnie aérienne.

i d

AIR FRANCE]
BRITISH AIRWAYS)

EASYJET
TRANSAVIA|

H55cm x 135cm x L2sem

Un sac, co2est aussi un acc.
Dirigez-vous vers le miroir pivotant pour voir votre sac porté et choisir

celui qui vous met le plus en valeur. Et pour prolonger le fun, passez au

photobooth : prenez une photo, envoyez-l a a vos amtlestn et |
peu jaloux de votre nouveau sac.
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CONCEPT

Face au vieillissement de la population, le secteur du jouet doit se réinventer. Heureusement, une nouvelle cible
émerge : lekidulte. [cE = pas doachats pour | es enfants : ce sont
ans, qui achétent des jouets pour eux-mémes ou se les font offrir.

Aprés un test concluanta Saint-L azar e sous forme de cornerKi g mAgdellotuees d
magasin de 190 m2 propose 2 700 jeux et jouets, organisés par univers : artistes, héros, constructeurs, réveurs,
pilotes, otakus et joueurs. Mais |le |ieu ne se |imite pa
afterworks mélant tournois de babyfoot, démonstrations de jeux et courses de voitures télécommandées.

Ainsi, King Jouet se donne les moyens de tester le concept et, a la fermeture prévue le 31 décembre au soir, de
décider en toute connaissance de cause, avec un maxi mum
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Vous avez découvert One Piece
avec la sortie du premier volume en France en 2000,
seulement trois ans apres le premier t a n k gjdpanais. Le
magasin va devenir votre icav
mangas, figurines, cartes 32
LEGO, avec le set 75639 Le bateau pirate Vogue Merry.

LE PROGRAMME DE m H"ZH

Travailler & La Défense, ce NOS AFTERWORKS*

D 8.4 200 (0

noest pas toujours |l e réve. ‘ | OCTOBRE2025
jeudi de 18h & 20h, le magasin vous ouvre ses portes pour N Bed |
un afterwork ludique. Venez entre collégues ou rencontrez ¥

doautres Otaku autour de toul #¢

petites courses endiablées de voitures télécommandées.




Il pleut. Impossible de déjeuner sur le
parvis. Et si vous transformiez votre pause de midi en moment convivial
? Attrapez vos collegues et affrontez -les au babyfoot, juste ici, en plein
magasin.

Avant de reprendre le RER pour rentrer
chez vous, profitez de quelques minutes pour tester le tout dernier jeu de
cartes a |l a mode. Loéquipe est | a
faire le bon choix.

Iei, un choix
sans bornes,
tuauras ! i

Vous avez déja fait le plein pour vous mais
| oanniversaire de votre neveu de 6 an
interactive pour explorer parmi les 20 000 références vendues par King
Jouet et dénicher LE cadeau qui fera briller ses yeux.
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CONCEPT

Pour son premier flagship mondial, |l a marque a choisi un
en 1600 m2 doexpérience immersive. A |lointérieur, |l e croa
500 références sopodfiforse nitc oanui qrueegsardsneakers, pi éces sport
Lacoste, concentré dans une adresse unique. Et pour pous
personnalisation : ici, on imagine son polosur-me s ur e, ou I 2on met | a main sur | es
« Lacoste Champs-Elysées », réservée au lieu.

Cette Arena ne serait pas complete sans son | ot doexpéri
installation artistique interactive ou le visiteur apparait dans une fresque digitale aprés un passage par le

phot oboot h. Et pour | es amateurs de challenge : | oopport

Djokovic. Une fagon ludigue et spectaculaire de rappeler les racines tennistiques de la maison.



Des | oentrée d
|l e soaf

magasin, votre portefeuil b
y présente la capsule exclusive « Lacoste Champs-

Elysées», véritable signature du lieu. Mise en scéne dans un
décor inspiré doune station de
sweatshirts, casquettes et sacs en toile, pour repartir avec

un souvenir unique du magasin et de la ville.

Choisir sa couleur, celle du
crocodil e, broder ses init.i
| 0 e s MEICAEOSTE Customisation,les possibilités sont
guasiment infinies. Alors sélectionnez vos options sur place
et repartez avec votre piéce unique, réalisée le jour méme
SOUS VOS Yeux.




Vous étes depuis des années un afficionado de la
marqgue au crocodile. Une fois vos achats du jour terminés, vérifiez votre
statut : vous pourriez avoir une belle surprise et repartir avec un cadeau.

VOTRE FIDELITE
RECOMPENSEE
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Impossible de dissocier Lacoste du tennis.
Dans ce magasi n, | oexpér i-minpreaez ens t
raquette et affrontez, par exemple, Novak Djokovic. En récompense,
récupérez le selfie de votre rencontre et partagez-le sur vos réseaux.

Al e l
LA gml"l’!l’"’

c
TENNIS IS LACOSTE L'

gt

Si Lacoste est une marque patrimoniale qui
approche de ses 100 ans, elle est aus
Pendant vos achats, prenez le temps de revisiter son passé et de
découvrir ses engagements RSE.






